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Meet Charlie: Puppy Love, Animal Rights & Broadcast Fiction
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CHARLIE

Puppy Love, Animal Rights & Broadcast Fiction
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BRIEFING

- the puppy mill problem and its

dangers |
- a good dog breeder from a puppy mill

- a dog from a shelter instead of
purchasing one from a breeder.

- GAIA as an animal rights organization
in a way that would soften their image _—

GAIR






STRATEGIC APPROACH

families & couples between

20-54 years __
decision makers

motivation
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WHAT IF WE TURN REALITY INTO FICTION (and vice versa)
( )






http://drive.google.com/file/d/1xNCmZ3mypLn94JRQTI9_7ujFLGUsMnTe/view






http://drive.google.com/file/d/1xRjLE-Zi7zSdjM5hN9wlxKc56EVAztGB/view

WHAT THE F*CK IS NATIVE ADVERTISING
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http://drive.google.com/file/d/1xXZkhSbQcRwdWtJtjIWEEkknuNqL0VXF/view

NOW LET’S TURN FICTION INTO REALITY AGAIN

VO: The puppy mill campaign of Amal in Lisa: anything but fiction. Gaia. Voice of the


http://drive.google.com/file/d/1wgfBY5gxV4lTR6-zp-mjwA9lcmO7Gn-N/view

R.I.P. CHARLI

Met verdriet melden wij het overlijden van onze lieve viervoeter

14/02/2023 - 18/04/2023

CHARLIE

Doodsoorzaak: parvo

Laat Je niet misleiden door broodfokkers.

Puppy's uit broodfok, gefokt 'om den brode’, worden vaak In vreselljke omstandig-
heden gekweskt. Geld gaatvoor dierenwelzijn. Verschillende rassen worden veel te
Jong Ingevoerd ult Centraal- en Oost-Europa. De wettelljk verplichte quarantalne-
regels worden niet gerespecteerd. Ze leven te dicht op elkaar, zijn snel verzwakt en

worden zlek. Het parvovirus Is een veel voorkomende doodsoorzaak omdat ze geen
vaceln toegediend kregen.

14/02/2023 - 18/04/2023

T CHARLIE

Doodsoorzaak: parvo*

“Het parvovirus is een

veol voorkomende

dosdsoorzak bij
pups uit de broodiok.

Zonder vaccin zijn

7 ten dods.
opgeschreven

Afscheid
een lieve
vriend

Anita Van Hove, Je rendjes Djoren en Zylanenje
opwi baases

Dooe Dappere Charlie

(oo enkef honcie verdien e dood s Chrle Lot

et i coor rcodiokbers Holp GAIA n e s
G g e e T e
Lees at e 26 kan doen tegen tecodtok en doe cen gt
p wiwgaia e GAIR Voieofthe vokcless.

Laat je niet
misleiden
door brood-
fokkers.

GAIA

Voice of the Yoiceless.

UW TROUWE VRIEND
INONS BLAD?

Of nam u afscheid van oen
afscheidswoorden + foto naar

ag Allemasl, i Huisdier,
Mediaplein1, 2018 Antwerpen

Laat je niet misleiden

Laat je niet misleiden
door broodfokkers. door broodfokkers.
Lees wat Je zelf kan doen tegen broodfok en doe een gift op www.gala.be.
GAIA, Voice of the Voiceless. bice of the Yoiceless *Het parvovirus is een veel voorkomende doodsoorzaak *Het parvovirus is een veel voorkomende doodsoorzack
bij pups uit de broodfok. Zonder vaccin zijn ze fen dode

bij pups uit de broodfok. Zonder vaccin zijn ze fen dode
opgeschreven. opgeschreven.
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CALL THE VET
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http://drive.google.com/file/d/1xhB_KKgA-2JVUyrfzMwGP6--aKSsG2Ii/view

CALL THE VET =

Q "Welcome home, Charlie”
“Come over here big buddy!"
-dog sneezes-
"Oh, you seem to have a little cold?"
"Charlie ?!"
"Darling, there's something wrong with the puppy!"

"That's not normal, call the vet!"

VO: Don't be fooled by puppy mills. Help GAIA in the fight against these abusive
practices and save valuable animal lives. Visit gaia.be. GAIA, Voice of the Voiceless.


http://drive.google.com/file/d/1xhB_KKgA-2JVUyrfzMwGP6--aKSsG2Ii/view

ATYPICAL ADVERTISING EMOTION WORKS TO ATTRACT ATTENTION

=

43%

17%

Amusement

Q: What emotions did you feel during this ad?

43% %

39%
35%

26%
21%

20%
16%

Inspiration  Excitement Happiness Surprise

Campaign

34% 37%

Acceptance

Total Radio

26%
21%

Boredom

61%
49%

20%
13%

Iritation Sadness Neutral



NATIVE ARTICLES

Getting a dog or cat? 6 tips to
recognize puppy mills

Geert (60) and his wife fell victim to
puppy mill scammers

Deborah™ (58) unsuspectingly
bought a puppy from a puppy mill:
"They don't want any interference.

HLN NEUWS SPORT SHOWBIZZ NINA REGID VIDED PUZZEL |

14/02/2023 - 18/04/2023

T CHARLI

Doodsoorzaak: parve"

Een hond of kat in huis halen? 6 tips
om broodfokkers te herkennen

asie,want daar wachten heel wat dleren op een warm nest. Wi e toch
o6 puppy ofKiten uitoen nesti, informeer jo dan goed. Want

foto's,

betrouwbaarheid van de kweker,

eorvn, e o i o g e gt e sl ot
e betiouwtare Kveker, e het weizj van de dleren vooroptel. Gelui,
o 5. Tochlaten 703 o veel mensen zih

Kitens i ze e mee naar s knnen nemen, Maar acher i fo0s
gast cen rootschalge, meedogenoze Industeschul waa het aken masr
rat om ged. Broociok is 2 drugs- on wapenhandel do mees! wisigeverde.
cininel actviatn Eutopa.

Wtz broodtok?
an o
n Gost.Europa (T5jchi, Seovakie ) aan de opende band gokweek.
als cchie kweskmachines, Enke! van belang
van 700ra 72 2 ugecueokt

ofgedoad. De puopy’ warden veel e snelna de geboorie b en weggehaad
waardoe 76 et gesocalacerd 7n e kampen met een achtersand vanat e
geborte. Vervoigers worden ze door handelaars I Koflrbakken en Kookn
a3 Belgé veruoar om e e worden verkocht 2an cabetouMbre
broodiokkers. Het vere transpor put hn ui. et in et minst omcat ze vl ¢

1 0p lkaar worsen gepropt i Kelne kookn, Ze krjgen vaak, noch i

snetbesmel aken met levensbereigende zeiles 203 parvorose,

2o herken e een broodokker
atinhuite

Inhet asiel Wi J toch een puppy of ki van een kweker i hus nemen, ga
55 con btrouwbare oueker langs. Holaas heetiet edereen de beste
 ales 3an gedaan om potentile Kopers o ce i e
y

Wees arguanend at e pups of Krtens op een Zoskerjesse worden

brengen,en 70 plattom s e éen van

Veraniwoordelhe kvekers biden ielmeer don twee rassen aan,
broodokers wel.

~Ookai e v nesijos egeikertd worden aangebocen, s 6t vask aen
Sigoaal van broodick. Pups en Kitens g atd veriigbasr 2 onder
wachtj voor Koprs. 2jn wellch 3an de lopende b gekweekt en
ngevcerd

K ht moedercir it te ien? Dan kan e wagen teen. 8 broacfok
Wworden de pups e Kiens vee e snel U het e wegehaakl, waardoor

gediagen. Pups en Kitens de it 2 opgegro=d bj un moscer en n s,
Zullen e prodieemgedrag vertonen 2 famledle

 uiscier b o it zomaat mee, want heb je e wel ganoeg ljd Y0or?
injo ncden o, mag e er
o hetder ereent ko, eeft

Sellover e siate en o ce pup o iten o
Zsker van 240 cat b o 2] enkel s 0p Qo
voor e geen beiang.

V120 ok et oot it e i, D st e oo
atgeren.

Help GAIA In de e togen broodfokers en red waardavolle

‘GAIA, volce o the volcaless.

GAIA

Vol ot he Vicioee

Mr*. NIEUWS SPORT SHOWBIZZ NINA REGIO VIDED PUZZEL PODCAST Q

14/02/2023

T CHA

Geert (60) en zijn viouw wer
opgelicht door broodfokker:
dubbel: onze hond Clovis he
daar niet overleefd”

Foto's van schatige puppy's en itens op het inernet

GAlIA
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CIZ o

14/02/2023 - 18/04/2023

T CHARLIE

Doodsoorzaak: parve*

2 et e

AussEETEN

CHRLIE

Deborah* (68) kocht
nietsvermoedend een puppy bij een
broodfokker: “Ze willen geen
pottenkijkers”

platies oon meodogeniozs ndustris schugaat. Geart
Garoline (60) ochten hun hond Clovls via sen kweker
hocidon gevonden. Eanmasi thuis werd ht cr ety
bieek een brooatokker te zin. et leek een grootwarer

an een ogenschipfk betiouwbare kweker, Een Keine sch
meteen varkosh,

Grootwarennis voor deren
p de websie van sen fodker terechige

e baasi. et ek bina cen groomarenhu voor sk

Met korting gekocht
‘Ciovs con Hongaarse schnauzer, viel ons meteen op. Hi

gereden, D g onmecenk

Agressietantwoora
Vancasg s Govs aan e beterand, maa zin woeige

‘Qgenschinii, want al na een week werd haar pupBy
Ueindell mosst ze hem laan inslapen. De kweker
in, war puppy's

Deborah (58} s o schuinaam. De Limburgse wi feve iet et haar raam

e te onschukdge foo's van schatie pups en Kitens
op het et gaat cen ugubere business schul, Zegt 7. Ik verangds 70
naar een bonce, dat ik me heb aten meesiepen. Achera gezen had ik
moeten weten dat r et et phss was.

Opgesioten n koolen

mi oot viend .. moeten afgeven, na 12 . D3ar et  zovee: vercrie

MEEST GELEZEN
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maken, cus reed Kk r
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gezlen. Er zaten vee v " P
nosky's e ol waar o e pups in Kooien Ko bekiken, tond cen
geboun wasr o as Kope le lnnen mocht, Het sk aisof z2 dar hog meer
Honcjes vandaan haaiden om hen ook In e keckn e cuwen

Wie te lang naar de puppy’s kijkt of
treuzelt, wordt snel afgewimpeld.

Ma.léﬂde folkers willen geen pottenkij-

Mattspraktjken
‘En i waren ang it e eriga geineresseerden: ! veel mensen scnden
e Kiken en e Kiezen, Alwordt e telang KK ofreuzel, welsnel

ieeq 21 mama of papa et e 2ien n 2e decn va3g over 24 et Ock
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i 1 20 oo, K 29g foen 00k g et cat i zek was. Ueinceifk
ade k1,600 euro om Whiey mee raar huste remen

Oubleuzs dieranarts
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keeg. Mjn dlerensri nam ot0'svan 241 angen e 26l cnmes: i s foute
boel. Op den duur zat k eke Gag ince wachikamer. Al i dererarsbezoeken

13000 eur gekost. En gelulg g K nar i

veigens mj spelen e oncer én hoecje, cus dat wide ke iskeren
“Ureineli heb lk Whiey mosten aten siapen,metpi i et hart,

e, maar 00k boosheb Ik nar e fokke gedei. Dle 26 dooceuk dat Kk
st s e honie moct komen halen. Gmiooreteiaae Het aaat aleen




NATIVE ARTICLES

Mt wardnct makdan wi| het avarijdan var arze ley crer AANGEBODEM DOOR GAIA <
-
«Broodfokis
il allesbehalve fictie »

Actrice Naomi Stynen (23} bedacht als Amalin telenovelle

Ly/D2/20235110/39)/2023 ‘Lisa' een campagne tegen broodfok voor GAIA

C HARL[E «lk vind het fijn dat we
naq Doodsoorzaak: parvo de problematiek kunnen
allemaal , 4

aankaarten bij het grote
publiek, want Vlaanderen
is fan van ‘Lisa’»
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LET'S TALK NUMBERS

Online survey

500 people N=300 Non Lisa viewers

N=200 Lisa viewers

Exposed to at least one medium of our media mix
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t CHARLIE

soorzack: parve"

18/04/2023

T CHARLIE

Doodsoorzaak: parve*

fokkers.

TESTED CAMPAIGN ELEMEE

v -~ . fokkers.

*blinded! e

CHARLIE

i ben blij dat we dit verhaal aan zon
groot publiek kunnen vertellen’:
actrice Naomi Stynen over de
broodfokcampagne van haar
Deborah* (58) kocht personage Amal in Lisa’
nietsvermoedend een puppy bij een
broodfokker: “Ze willen geen
pottenkijkers”

CHARLIE

® Wie telang naar de puppy’s kijkt of
trenzelt, wordt snel afgewimpeld.

o Malafide fokkers willen geen pottenkij-
kers.

“Lisa' heett veel trouwe Kijkers, dusik ben
biif dat we dlit thema bij zo' groot publiek
ien aanlaarten.”

o werciduit,stnjtaljaron voor d
ur . Ges on g on o wasrce




1 OUT OF 2 RECOGNIZED AT LEAST ONE CAMPAIGN ELEMENT

—
O=

Q: Have you seen one of these ads before?

Radio as a main driver for the crossmedia recall
56%

15% 15%
8% 1% 4% 4% 39
Radio Radio + Radio+ Native TVonly TV+ Radio+
only TV + TV only Native Native
Native

Total campaign



SIGNIFICANT HIGHER RECALL WITH LISA VIEWERS
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Q: Have you seen one of these ads before?

56%

Total campaign



IMPACT ON TOPIC “PUPPY MILLS”
o=
:4] Recall : People who have seen 1 or more element of the campaign

==




IMPACT ON TOPIC “PUPPY MILLS”

O=

=

81%

66%

Puppy mills lead to animal
suffering

:L]D Q: Do you agree with this statement?

80%

70%

The import of puppies from
Eastern Europe for puppy mills
must be stopped



IMPACT ON BRAND PERCEPTION GAIA
o=

Q: Do you agree with this statement?

==

61%

% 43% 4%

27% 26%

Benefits of Gaia are more clear Gaia is my favourite animal rights Identification with Gaia
organisation



PUT YOUR MONEY WHERE YOUR MOUTH IS
L) CHARLIE
=0 2

*vs 3% no recal



PUT YOUR MONEY WHERE YOUR MOUTH IS

—
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KEY LEARNINGS

1. The crossmedia campaign was definitely noticed [2] Recall on good level
* Radio was the main driver of the crossmedia recall

« Strong emotional response: sadness [2] atypical advertising emotion works to attract
aftention

1. The problem of puppy mills was well highlighted and understood

+ People exposed to the campaign agree more that puppy mills causes animal suffering

1. Brand perception of GAIA is better when people were exposed to campaign



KEY LEARNINGS

1. Lisa viewers were more attentive for the campaign
« Significantly higher recall on all media, not only TV

« Stronger attribution to GAIA as well
2. Higher recall by Lisa viewers goes hand in hand with stronger appreciation of the campaign

1. Watching the campaign come to life in Lisa enhances its activating power

N T Ne view)ers were more triggered to look for info AND support Gaia (vs. Non Lisa viewers &
No recall
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TRIGGER WARNING

GAIA


http://drive.google.com/file/d/1x-9af7xQxkKCUZt_N21m7P_73qo0cB6m/view

Thank you.

nora.vanderschrick@dpgmedia.be



